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PENDAPATAN VIDEO ONLINE

367M
770M

602M

1400M

2022 2027

SVOD AVOD

969M

2170M

CAGR 2022 - 2027
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ADS MARKET IN ABSOLUTE TERMS ($)
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TV DIGITAL PRINT OTHERS

2,744
3,002

3,219
3,436
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3,885

INDUSTRI PERIKLANAN ($)

In millions

1.0%

4.1%

-8.3%

13.4%

2.4%

-10.0% -5.0% 0.0% 5.0% 10.0% 15.0%

TV DIGITAL PRINT OOH RADIO

PANGSA PASAR INDUSTRI MEDIA

TV

42.9%

Digital

44.8%

Print

10.1%

Others

2.2%

2022

TV

34.2%

Digital

59.1%

Print

4.6%

Others

2.1%

2027

20.3M

30.4M

2022 2027

PERTUMBUHAN PELANGGAN SVOD

Sumber: Media Partners Asia

Subscribers



KINERJA TV FTA MNCN
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KONTRIBUSI 
PENDAPATAN

FY 2023

BELANJA IKLAN MENURUT KELOMPOK MEDIA
FY 2023

37.5
33.8

18.5

7.7

1.8 0.7

MNCN SCMA TRANS VIVA METRO TVRI

PANGSA PEMIRSA
PRIMETIME | FTA TV ALL GROUP

FEB 2024

Sumber : Sumber Data Analis Perusahaan Pemasaran (Report Adex Nett Assumption), 
Periode Jan – Dec 2023

Source: Nielsen

50%50%
NON

PRIMETIME
PRIMETIME

BY DAYPART

22%
NON

REGULAR

78%
REGULAR

BY ADS TYPE

23%
SPECIAL

77%
REGULAR

BY PROGRAM

45.1%

32.1%

11.2%
8.3%

2.8%
0.5%

MNC GROUP EMTEK GROUP TRANS CORP VIVA GROUP METRO NET

MNCN DOMINASI
BAGIAN PASAR PENGELUARAN IKLAN 

FTA DENGAN 45,1%



AVOD & SVOD 
Superapps

Extension of FTA

Pay TV 
Authenticated & OTT

V+ 

CHANNELS
V+ SPORTS

V+ LIBRARY
VISION+ 

ORIGINALS

Other Content

V+ Games

Talent, MCN & Socmed

400+ Artist with Diverse
Talent Specialization

Social Media & MCN

Music Label & Publishing

192
MCN Channels

Content/IP

Production House

IP & Distribution Management

iNews Media Group

Social Media

Radio Platform

Linear Free/ Pay Channels

Portal & Apps

Struktur Perusahaan (MSIN)

*90.3B

246.5M

8.5B

70.2M

291.7M

* : Riset Internal MNC, Februari 2024

Pay TV Channels

Production Infrastructure



#1

DRAMAS

33.2%

2432 jam
Pangsa Pasar Nasional

Konten
5150 jam

(FY-2023) (FY-2022)
Konten

PANGSA PASAR KONTEN & PRODUKSI

MOVIES

10-12
FILM PER TAHUN

PRODUSER DAN PEMILIK 

KONTEN & IP T-ERBESAR
UNTUK PLATFORM DIGITAL & NON DIGITAL

70,000+
ARTIKEL PER BULAN

500-700
KONTEN MEDIA SOSIAL PER HARI PUSTAKA KONTEN DIGITAL

300,000+JAM
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ORIGINALS

#1

ANIMASI

88.5%

272 jam
Pangsa Pasar Nasional

Konten
283 jam

(FY-2023) (FY-2022)
Konten

#1

REALITY PROGRAMS

64%

1285 jam
Pangsa Pasar Nasional

Konten
1302 jam

(FY-2023) (FY-2022)
Konten

#1

INFOTAINMENT

33%

1831 jam
Pangsa Pasar Nasional

Konten
1709 jam

(FY-2023) (FY-2022)
Konten
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MOVIELAND: The Most Integrated and One Stop Studios

▪ MOVIELAND merupakan salah satu Creative Economic Hub di MNC Lido City yang memiliki luas 21 hektar.

Direncanakan sebagai pusat produksi film dan serial TV terbesar di Asia Tenggara, terintegrasi dengan berbagai fasilitas

dan peralatan berstandar internasional.

▪ Pembangunan Movieland sudah dimulai pada tahun 2021, dan beberapa bangunan sudah selesai dibangun dan mulai

digunakan untuk kegiatan shooting, seperti Backlot Rumah Elite, Backlot Rumah Menteng, Backlot Rumah Konvensional,

Backlot Townhouse, Backlot Convenience Store, Resto & Café Bagian belakang.

▪ Movieland akan membuat produksi film dan TV Series menjadi lebih efisien, karena seluruh tahapan produksi mulai

dari praproduksi hingga pascaproduksi terintegrasi dalam satu tempat dengan lingkungan yang terkendali.

TOWNHOUSES BACKLOT CONVENIENCE STORERESTO BACKLOT

Tahapan Pasca Produksi:

• Pengeditan, suara & 

musik

• Gradasi warna

Pasca Produksi

Tahapan Produksi:

• Shooting dengan fasilitas

backlot, dengan tipe sesuai

skenario seperti: Elite, Middle 

Class, Café & Resto Backlot dll

• Atau Sound Stage (studio dalam

ruangan)

Produksi

Tahapan Persiapan Produksi:

• Pemilihan pemeran film

• Pemilihan lokasi

• Perencanaan waktu

pemotretan

Pra Produksi

RUMAH MENTENG (CONVENTIONAL HOUSE 

BACKLOT)

CAFÉ BACKLOT

ELITE HOUSE A BACKLOT

7



MONETISASI IP MONETISASI NFT 

LISENSI IP & MONETISASI NFT
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LICENSEE

JUDUL/

FORMAT
NASKAH/

KARAKTER
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>300.000 jam

Pustaka Konten

Karakter Konten

Selebriti/Artis



Highlighted TalentsManajemen Artis Resmi bagi

Program Pencarian Bakat MNCN

MANAJEMEN ARTIS

9

MANAJEMEN ARTIS TERBESAR MENGELOLA ARTIS UNTUK 
ON AIR - OFF AIR - DIGITAL (GROUP ATAU NON GROUP)

TV SHOWS | RADIOS | ON GROUND EVENTS | OOH/TVC

LIVE CHAT (RCTI+) | CONTENT CREATORS ON MCN

Sistem Revenue Share antara Artis
dan Perusahaan, termasuk

endorsement di platform media 
sosial masing-masing.

400+
ARTIS

KONTRAK SELAMA

10 TAHUN
192+

MCN Channels
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Label Musik Indonesia
Terkemuka

Fokus di Pop Genre Fokus di Dangdut & Melayu



Sumber: Riset internal MNC | Feb 2024

MEDIA SOSIAL PERSEROAN
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o Model bagi hasil

o Menghasilkan 1,5 – 2 miliar views/bulan

o Beroperasi sebagai multi channel network, 

memungkinkan monetisasi bagi content creator pihak

ketiga.

o Memanfaatkan pustaka konten grup yang sangat besar

untuk menghasilkan traffic dan pada saat yang sama

mempromosikan konten itu sendiri.
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8,5 views
Miliar

Est. July 2020

70,2Followers
Juta

DARI 99 FACEBOOK PAGE

HITS Records

90,3

views
Miliar

246,5

Subs
Juta

37,9
views

Miliar
153,3

Subs
Juta

SEMUA MNC GROUP SEMUA MCN STARHITS

352,9 Followers
Juta

DARI 192 AKUN TIKTOK 

Est. September 2020



1. Klip Pustaka

153,3 Juta37,9 Miliar192
MCN

CHANNELS

2. Original Production / Web-Series Berbasis Sponsorship 

Based 

3.  MCN – Multi Channel Network

MONETISASI YOUTUBE 
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*pada Feb 24
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Layanan Berbayar (SVOD)Layanan Gratis(AVOD)

Entertainment
Superapp 

1. Video Streaming

5. Music Streaming

2. News Aggregator

3. Audio Aggregator

4. UGC (Video)

21

110+

Linear Channels

Local + Foreign

20K+

Content 
Library

Hours

V+
Sports

Variety of 

Sporting 

Programs

V+
Originals

Exclusive 

Original 
Productions

i

i

i

i

Struktur Konten Terbaru RCTI+

MAU Feb ’24

69.7juta



RCTI+ akan Bertumbuh Mencapai 18% dari Total Pangsa Pasar AVOD pada Tahun 2024

Sumber: Media Partners Asia
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Indonesia AVOD Revenue Market Share (in US$ millions)
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Subscription Video on Demand (SVOD)
✓ Vision+ menyediakan konten original yang lengkap dan menyeluruh, ribuan jam VOD, dan ratusan

saluran linier dengan fitur catch up, yang ditawarkan secara mandiri dan melalui bundling dengan paket-
paket yang ditawarkan oleh MNC Vision, K-Vision, dan MNC Play.

Advertising Video on Demand (AVOD)
✓ Vision+ menawarkan semua pelanggan TV berlangganan Grup untuk menonton secara gratis dengan

dukungan iklan yang serupa dengan paket konten berlangganan milik mereka, menyediakan ruang untuk
upselling.

✓ Pengguna gratis dapat meningkatkan ke langganan tanpa iklan jika ingin menikmati konten premium,
tersedia dalam harga sachet, mulai dari biaya berlangganan mingguan, bulanan, dan tahunan.

14.8M+
Registered

Users

42M+
Monthly Active 

Users

Roadmap Masa Depan
termasuk
untuk menjadi SUPERAPP berbasis

SVOD dengan menambahkan berbagai

kategori konten baru yang menarik
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SVOD PREMIUM : VISION+

TV Anywhere, Anytime

1,610

2,081

2,398 2,481 2,518 2,555 2,609

2020 2021 2022 Q1-23 Q2-23 Q3-23 Q4-23

P
ai

d
 S

u
b

s

Pertumbuhan Subs Vision+ (dalam jutaan)
*data per 2023

Sumber : Data Perseroan
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Konten yang ditawarkan 1. VIDEO

16

110+
Saluran Linier

Lokal + Asing

V+ Channel

Ekslusif

20,000+
Jam

V+ Library

V+ Sports

V+ Original

Productions

Platform SVOD premium dengan penawaran TV 

linier terlengkap di pasar OTT

Konten lokal dengan kualitas terbaik di

Indonesia termasuk drama seri, film, dan konten unggulan

lainnya

Kunci utama untuk menarik pelanggan ke Vision+ 
dengan produksi original konten secara agresif

Berbagai program olahraga
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Dan games penerbit lainnya

75 OWNED CASUAL GAMES

Bagian dari konten Yang ditawarkan untuk meningkatkan

stickiness pada pengguna
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Puzzle Games

Adventure Games

Word & Trivia
Games

Action Games

Shooting Games

Casual Games

Sport Games

Arcade Games

Lukas Journey Arab Maklum Menggapai

Ikatan Cinta

48 Game dengan Pembelian Dalam Aplikasi ditambahkan ke Android dan IOS

Rencana Masa Depan: Games+ 2.0 (UI Baru, Login Harian poin Loyalitas)

Games+ juga membuat game berdasarkan Vision+ Original Series, 

sebagai cara untuk menjaga pengguna tetap terlibat di antara rilis

acara

Konten yang ditawarkan 2. GAMES+

Caddy Candy



Kinerja Keuangan FY-2023
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Income Statements Variance

In IDR mio  Dec 23  Dec 22 Amount %

Revenues 2.952.629       3.517.808       (565.179)        -16%

Content & IP, Talent 1.560.399 2.427.326 (866.927)  -36%

Digital 1.396.856 1.503.428 (106.571)  -7%

Subscription 498.013     422.528     75.485     18%

(elimination) (502.639)   (835.474)   

Direct Cost *) 2.058.340 2.453.357       (395.017)  -16%

Depreciation and amortization - Direct Cost 69.647       53.812             15.835     29%

Gross profit 824.642           1.010.639       (185.997)  -18%

Gross profit margin 28% 28%

General & Administrative expense *) 271.921     325.861           (53.940)    -17%

Depreciation and amortization 258.072     244.876           13.196     5%

EBITDA 622.368           738.590           (116.222)        -16%

EBITDA Margin 21% 21%

Net Income 264.822           340.763           (75.941)          -22%

Net income margin 9% 10%

*) : Excluding depreciation and amortization

Full Year




